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Ihr Dienstleister für Erneuerbare Energien und Klimaschutz

• Gründung 2005 in Hamburg

• Erster Anbieter für Herkunftsnachweise gem. Stromkennzeichnung

• Marktführend für Herkunftsnachweise 

• Nationales und internationales Netzwerk

• Langjährige Erfahrung im Handel mit Herkunftsnachweisen und Klimaschutzzertifikaten

• Breites Beschaffungs- und Kundenportfolio (europaweit 180-200 Kunden)
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Klimaschutz ist auch Friedenspolitik
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Bild: KI generiert

1. weniger Ressourcenkonflikte

2. Energieunabhängigkeit

Klimaschutz kommunizieren – es gilt das gesprochene Wort
18.09.2026 Jeannette Gelinsky / Stephan Lepszy



1. weniger Ressourcenkonflikte

2. Energieunabhängigkeit

Klimaschutz ist auch Friedenspolitik

Bild: KI generiert

5Klimaschutz kommunizieren – es gilt das gesprochene Wort
18.09.2026 Jeannette Gelinsky / Stephan Lepszy



Klimaschutz ist auch Friedenspolitik

Bild: KI generiert

6Klimaschutz kommunizieren – es gilt das gesprochene Wort
18.09.2026 Jeannette Gelinsky / Stephan Lepszy

1. weniger Ressourcenkonflikte

2. Energieunabhängigkeit

3. Klimaschutz gegen 
Klimakatastrophen



• ARD-DeutschlandTREND Juli 2026:
Sorgen, dass der Klimawandel unsere Lebensgrundlagen zerstört

• ARD-DeutschlandTREND Juli 2026:
Stellenwert des Klimaschutzes in krisenhaften Zeiten

• Befragung Bertelsmannstiftung + Forschungsinstitut für Nachhaltigkeit 
(Onlineerhebung März/April 2026)
Menschen in Deutschland machen sich Sorgen wegen des Klimawandels
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*Quellen: Pressemitteilung vom 13.08.2026, www.bertelsmann-stiftung.de
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sehr große / 
große Sorgen 66 %

nicht hinten
anstehen 58 %

80 %stimmen zu

Nach zuletzt rückläufiger Priorisierung, 
bleibt Klimaschutz für die meisten Menschen wichtig



• VERIVOX: Anbieterwechsel in 2026

• rund 81% zu Ökostrom 

• davon 14% mit Zusatznutzen
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*Quelle: Pressemitteilung 15.06.2026, www.verivox.de
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• Weltweit anerkannte Emissionsminderungszertifikate

• Nachweisliche CO2-Einsparung im Projektland

• Freiwilliger Markt: Artikel 6.4 Mechanismus des 
Parisabkommens (ersetzt CDM des Kyoto Protokolls)

VER - Verified Emission Reductions

10

VERnEZ

EUA

ERU CER

verpflichtender 
Markt

freiwilliger
Markt

*Quellen: 
https://unfccc.int/process-and-meetings/the-paris-agreement/article-64-mechanism

Unternehmen unterstützen durch den Erwerb von VER 
mit einem finanziellen Beitrag die Realisierung von 
Klimaschutzprojekten. Den Klimabeitrag* kann das 
Unternehmen klar kommunizieren – jedoch nicht die 
CO2-Minderung für sich beanspruchen.

Klimabeitrag
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Science Based Targets Initiative (SBTi)
• Globale Organisation, setzt Standards für wissenschaftsbasierte Klimaziele
• Unternehmen orientieren sich an SBTi für die 

Nachhaltigkeitsberichterstattung (CSRD)

SBTi – Corporate Net Zero Standard (CNZS) 2.0
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Welche 
Emissionsreduktionsziele 

will ich in 5-10 Jahren 
erreichen?

Wie stelle ich die 
Zielerreichung sicher?

CNZS 1.3.1 CNZS 2.0

Zielsetzungsstandard -> Transparenz-/Implementierungsstandard
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Wesentliche Neuerungen in CNZS 2.0 

SBTi – Corporate Net Zero Standard (CNZS) 2.0
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• Umsetzungsplan, Benennung von Hindernissen, Einleitung Gegenmaßnahmen 
• Unterscheidung in Unternehmen der Kategorien A und B

(abhängig von Faktoren wie Hochpreisland, Beschäftigtenzahl, Umsatz, Emissionen)

z.B. Klimabeitrag durch VER

Neu für VER:
• Zusätzlich zur Senkung der eigenen CO2-Emissionen (Reduktion + Vermeiden):
• Responsibility: Fortlaufende Verantwortung für Emissionen tragen
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• OER recognition program: 
(Anerkennungsprogramm der eigenen Verantwortung an fortlaufenden Emissionen) 
Freiwillig, jedoch Begründung bei Nichtteilnahme / Ab 2035 für Kategorie A verpflichtend

• Höhe des Klimabeitrags abhängig von der gewählten Anerkennungsstufe:
1. Engaged, 2. Advanced, 3. Leadership



Sonderfall „corresponding adjustment“
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ISO 14068 („Carbon neutrality“)
• Kompensation der nicht vermiedenen Emissionen 

(nur in engen Grenzen zulässig)

Projekte mit corresponding adjustment:
Das Projektland verzichtet auf Anrechnung der 
CO2-Minderung für eigene Reduktionsziele

Wichtig - UWG: Begründung einer 
produktbezogenen Umweltaussage 
durch Kompensation unzulässig!

Unternehmen, die sich zu ISO 14068 verpflichtet haben,
fragen „corresponding adjustment“ Projekte an 

GHG Protocol – Actions and Market Instruments (AMI)
• AMI soll Klimawirkung von Maßnahmen + Marktinstrumenten aufzeigen
• in Entwicklung, öffentliche Umfrage Q2 2027 
• orientiert sich an ISO 14068 + Artikel 6 Paris Agreement



• Weniger Brennholzverbrauch 

• Schonung Waldvorkommen

• Kochzeit + Aufwand Brennholzsammeln

• Gesundheitsschutz: Rauchentwicklung

VCS Projekt – Effiziente Kochherde in Ruanda
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Fotos: www.delagua.com
 

Projekt mit „corresponding adjustment“ verfügbar
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Richtige Kommunikation in der Praxis

WARUM?

WER?

WIE?
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• Sicherheit

• Transparenz

• Verständlichkeit

                 

Für den Ausbau der Erneuerbaren Energien und zum Erreichen der Klimaziele

WARUM?

Glaubwürdigkeit
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WER?

• Jedes Unternehmen gestaltet die eigene Außenkommunikation

Mit der Unterstützung des BDE-Marketingsupports
Mit aktueller Information, Materialien und Bildmaterial
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• Vermeiden und Reduzieren hat Vorrang! 
Zusätzlich Klimaschutzbeitrag

• Transparente + präzise Kommunikation
• Auswahl hochwertiger Klimaschutzprojekte
• Qualitätssiegel: z.B. ÖkoPLUS 

Hochwertige Klimaschutzprojekte bieten mehr als CO2-Einsparung im Projektland!
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WIE?

Mit aktueller Information

Beispiel Klimabeitrag



21Klimaschutz kommunizieren – es gilt das gesprochene Wort
18.09.2026 Jeannette Gelinsky / Stephan Lepszy

WIE?

Ergänzend mit Materialien aus dem Marketingsupport
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Starthilfe für Ihre richtige Kommunikation

Die Kommunikationshilfe

Halten Ihre Aussagen diesen Fragen stand?
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Die Nachweise als wichtige Grundlage

Die TÜV-Zertifizierungsurkunde

Mehr Transparenz: Nachweis über die Einhaltung der Kriterien
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Der Qualitätsnachweis

Die Nachweise als wichtige Grundlage

Kundenindividualisierte Qualitätsnachweise mit Ihrem Logo
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Informationen zu den Kriterien der Label

Produktinformation und FAQ

Nutzen Sie unsere Materialien, um kompakt Ihre 
Produktvorteile herauszustellen!
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Weiterführende Information zu den Labelvorteilen

Besonderes Merkmal von RenewablePLUS – die Investgarantie

Unser Investreport zeigt, welche Projekte durch die Investgarantie gefördert wurden



Mit den Kraftwerksguides geben Sie detaillierte Hintergrundinformationen zu der Stromherkunft!
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Weiterführende Information zu den Labelvorteilen

Die Herkunft Ihrer Erneuerbaren Energien darstellen 
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Wirkung des Klimabeitrags im Projektland

Für Ihre Endkunden: Wirkung Ihrer Projekte für lokale Bevölkerung + Umwelt

Weiterführende Information zu den Labelvorteilen
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Sie wünschen weitere Materialien? Infografiken? Anpassungen an Ihr CI?

Wir freuen uns auf Ihre Nachricht: marketing@bd-energy.com

Wir sind für Sie da!

?
??
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Anforderungen an Umweltwerbung und grüne Energieprodukte steigen 
und bieten Chancen, sich im reinen Preiswettbewerb abzuheben
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Mit dem neuen UWG wird die Messlatte angehoben

• Klimabeitrag

• hochwertige Projekte

• Sensibilität in der 
Kommunikation

• ökologischen Mehrwert 
spezifisch erklären

• Transparenz / 
Nachweisbarkeit
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit

► Klimaschutz ist auch Friedenspolitik

► Strengere Maßstäbe erfordern Sensibilität 
bei Umweltwerbung

► Höhere Messlatte bietet Chance sich im 
Wettbewerb abzuheben
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Stephan Lepszy
Leiter Produktmanagement 
Erneuerbare Energien und 

Klimaschutz
lepszy@bd-energy.com
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Jeannette Gelisnky
Marketing

Kommunikation & Design
gelinsky@bd-energy.com
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